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Deflnlce a VyVOj

. supermarkety (obchody S prodejnl plochou 400 az 2 500 m?, ve kterych
prfevazuje nabidka potravin)

4 diskontni prodejna (prodejni plocha 400 az 1 000 m?, méné pestry potravinarsky
sortiment)

3 hypermarket (prodejni plocha nad 2 500 m?, vyrazny podil nepotravinarského
zbozi)

N shopping mall (prodejni plocha vétsi nez 5 000 m? , nakupni centrum s
obchodnimi galeriemi apod.).

-] specializované odborné velkoprodejny (Do It Yourself, hobby markety)

. prvni supermarket otevien roku 1991 v Jihlave

. prvni diskont otevren v roce 1992 v Praze

. prvn|’ hypermarket otevrevn roku 1996 v Brnée NESE /\HNoTi
. prvni shopping mall otevien v roce 1997 v Praze o \J ¢

- prvni outlet otevren roku 2007 v Praze




Expanze

AT polovme roku 2008 bon na uzemi CR 250 hypermarketu a
vice nez 1 300 prodejen supermarkett a diskonta.
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zdroj: INCOMA Research a GfK Praha




Umisteni

Prodejni plochy hypermarketd v krajich €R na 1000 obyvatel
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Stav ke konC| roku 2009

" Vv roce 2009 bylo Vv Brne 3 918 maloobchodnlch
jednotek o celkove prodejni plose 660 035 m?

= dosSlo k rustu prodejni plochy, ale k ubytku prodejen

= zastavil se rust prodejni plochy i po€tu nejmensich
prodejen, naopak nejvétsi rust zaznamenaly prodejny
nad 5 000 m? — 30% prodejni plochy

= stagnace non-stop prodejen a vecerek, oproti tomu
posilovani diskontu, napfr. Lidlu

= nerovnomerne rozlozeni velkych nakupnich center

= koeficient vybavenosti je v Brne 1,78 m? prodejni ,
plochy na obyvatele NESE /\ HNOTI
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Prostoroveé umisteni

= koncentrace velkych nakupnich center
V severojiznim smeru

prodejni plocha potraviny
+ do 200
e 201-1000

® 1001 - 3000

@ 3001 - 5000

@ nad 5000
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Obr. 4:  Prodejni plocha potravin v m? za urbanistické obvody v Brné
(2009)
( )




Prostorove umlstenl

. podvybavenost nekterych mestskych castl naopak
,pretlak® nadregionalnich nakupnich center u jinych

" nerovnomerna saturace prodejnimi plochami na
uzemi Brna '
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Obr. 7: Koeficient saturace za méstské éasti v Brné v roce 2009



Dusledky pro Brno

. 40% rust dopravy (oprotl ocekavanemu rustu bez
center) na D2 v dusledku otevreni center Shopping
Park a Olympia (r. 2000 jeste pred expanzi
Olympie)

= kumulace velkych center na ,zelené louce” a mimo
primou vazbu na obytna uzemi
* dalSi expanze nakupnich center na jihu Brna

= plany na nova nakupni centra na severu Brna

NESE/\ HNOTI
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Dusledky pro Brno

Centrum mesta prestava pIn|t roli nakupnlho
mista e &

Cetnost nakupi v centru mésta

v roce 2004 NESE Hﬂm

A — nakup vétsiny sortimentu [ 4 [}

B — nékdy potravinovy sortiment

C — nékdy nepotravinovy sortiment
D — nakup pouze vyjimecné

E — nenakupuje vubec




Dusledky pro Brno

Centrum mesta prestava plnlt roI| nakupmho mlsta
— ubylo pfes 500 obchodu (2006-2009)
* 16 z 29 méstskych Casti — nedostatek obchodu

* 1/3 obyvatelstva Brna to ma do obchodu vice nez
pul kilometru

= svou ,prodejnu na rohu” (do 200 metrt od domu)
ma pouze 19 % obyvatel a obyvatelek Brna

NESE /\ HNUTI

b




POStOje verejnostl

= 27 % obcanu ze zkoumanych brnenskych
mestskych casti uz nechybi zadny dalsi obchod

* 41 % obcCanu chybi jen mensi specializovana
prodejna, mensi samoobsluha Ci vecCerka

= 72 % Briianu vadi velka koncentrace nakupuijicich
v hypermarketech

= dve tretiny nakupujicich v brnénskych
hypermarketech vyuzivaji k nakupu osobni
automobill



Bauhaus Brno-lvanovice

. hobby market 0 rozloze cca 20 OOO m2 + 20 000 m2 ploch pro
komunikace
" 488 parkovacich mist

= narust dopravy (1 500 osobnich a 10 tézkych nakladnich
vozidel)

* 30-40 metr vysoky reklamni pylon
= kaceni 82 stromu a keru
* nesouhlas vice nez 72% mistnich obyvatel se stavbou +
vetSi prodejni plocha nez pripousti uzemni plan
= planovana stavba prodejny Makro v tesném sousedstvi
hobby marketu ,
" Uzemni rozhodnuti NE.SE ) llN.W!'I

— vydano v rozporu s uzemnim planem
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Bauhaus Brno




Bauhaus Brno-lvanovice

. nezakonne vydan certlflkat autorlzovaneho mspektora
= aktualné — zastaveni stavby predbeznym opatrenim

* pavazeni zbozi do skladu

= npacerno budované osveétleni

= stavba prakticky dokonCena, nesmi byt zkolaudovana

" vice o pripadu na
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http://www.ekobrana.cz/
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Brno v akci

y kampan Za rozvoj pestre S|te obchodu

= cil - prosadit do UP pravidla pro
umistovani nakupnich ploch

= prostredky:
— petice (4 600 podpisu)

— namitka zastupce verejnosti +
pripominky verejnosti

— verejny tlak - e-maily zastupitelstvu,
pohlednice...

— verejné besedy
— doprovodna informaéni kampar NESE /\ HNUTI
— facebook




Namitky ke konceptu UP

= zpFesnéni regulativa pro plochy X (plochy pro nakupni centra)

= vylouceni vystavby nakupnich center z ostatnich typu ploch

Navrh pravidel pro rozvoj maloobchodu na uzemi mésta Brna
(revidovany podle oponentni studie) NESE /\HNOTI
[ 4 ¢

h ttp ://brno. hyp er.CZ/navrh_pravidel upmb_final.pdf & @




Namitky ke konceptu UP

Namitka 1 (na zakladé vécné shodné pripominky nejméné 200 osob obce (252 osob) )
Vzhledem k tomu, ze v konceptu je pro nakupni centra vymezena plocha X, pozadujeme:

Aby v Navrhu Uzemniho planu mésta Brna byla vyslovné vylouéena vystavba nakupnich center (mysleno
vystavba maloobchodnich provozoven v§ech typt s prodejni plochou nad 400 m2, vystavba vice nez 20
parkovacich stani pro ucely prodejny) ze vS§ech ostatnich typtl ploch (a samoziejmé ponechana moznost
prodejen do 400 m2 prodejni plochy v typech ploch kde je maloobchodni vyuziti pripustné).

Aby v Navrhu Uzemniho planu mésta Brna byl v plochach C a W snizen limit pro prodejni plochu v
»podminéné pripustném® vyuziti na aroven v ,,pripustném* vyuziti a to bez ohledu na prijeti odstavce (1)
této namitky.

Aby v Navrhu Uzemniho planu mésta Brna v plochach X byla snizena maximalni pfipustna prodejni plocha
(tento pojem musi uzemni plan presné definovat) pro maloobchodni i velkoobchodni prodej na 2 500 m2 a
maximalni pocet parkovacich stani v ploSe X pro ucely prodejen na 125 (s omezenim na maximalné 20 %
parkovacich stani na povrchu, zbytek parkovacich stani musi byt umistén v ptidorysu budov).

Aby v Navrhu Uzemniho planu mésta Brna byl zaveden méfitelny parametr pro zaélenéni staveb na plose X
do okolni zastavby.

Aby v Navrhu Uzemniho planu mésta Brna byl zvy$en podil zelené v plose X (a zaroven pro jednotlivé
pozemky v téchto plochach) z 10 na 30 %.

Aby v Navrhu Uzemniho planu mésta Brna byly stavby v plochach X v souladu s odst. 1. § 117 zakona é&.

183/2006 Sb., o uzemnim planovani a stavebnim Fadu a €asti l. odst. 2 pism. f pfilohy €. 7 k vyhlasce ¢.

500/2006 Sb., o uzemné analytickych podkladech a izemné planovaci dokumentaci oznaceny jako

nezpuUsobilé pro zkracené stavebni fizeni. NESE /\HNUTL
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Ji0)




Namitky ke konceptu UP

Namitka 2 (na zakladé vécné shodné pripominky nejméné 200 osob obce (252 osob))

Pozadujeme v Navrhu Uzemniho planu mésta Brna odstranéni/vylouéeni konkrétnich Konceptem (nebo
nékterymi z jeho variant) nevhodné navrzenych ploch na izemi mésta Brna:

Pozadujeme odstranéni vSech ploch X v Brné-lvanovicich mimo pozemky s plathym tzemnim rozhodnutim
na vystavbu nakupnich center.

Pozadujeme odstranéni plochy X pfi vyjezdu z Brna ve Slatiné u pretizené dalnice D1.

Pozadujeme ponechani nezastavitelné plochy (dle Varianty 1)misto nové plochy X pro rozsireni Avion
Shopping Parku u kfizovatky dalnic D1 a D2.

Pozadujeme neumist'ovani plochy X (Varianty 2 a 3) pro rozSireni nakupnich kapacit vedle stavajiciho
nakupniho centra Futurum pri ulici Videnska.

Pozadujeme umisténi plochy zelené (dle Varianty 2) misto nové plochy X v severnim cipu Cernovické
terasy pfri ulici Cernovické.

Pozadujeme odstranéni plochy X pfi ulici NovoliSeniska, u tramvajové zastavky NovoliSenska.
Pozadujeme odstranéni plochy X pfi ulici Knini€ské u stavajiciho hobbymarketu OBI.

Pozadujeme ponechani zemédélské plochy (dle Varianty 3) misto zmény na plochy W a E v Brne-
Ivanovicich v lokalité mezi silnici 1/43 a ulici Cernohorskou.

NESE HNOTE




= soucasnhost — zpracovavani doslych
namitek a pripominek po fazi
konceptu UP

" rozpoutani verejné diskuze pomoci
~ novych medii

— facebook, twitter, ushahidi mapa
— verejné akce — flash moby
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kampan za rozvoj pestré sité obchodi




Dekuji za pozornost!

Prezentace byla pripravena s vyuzitim techto zdroju:,

= Utvar hlavniho architekta Magistratu mésta Brna: Problematika velkych nékupnich center:
Regulace, nebo liberalizace?, kvéten 2001.

*  Vyzkumné centrum regionalniho rozvoje MU v Brné: Spotfebni chovani obyvatelstva v Brné, rijen
2004.

*  Masarykova univerzita, Centrum pro regionalni rozvoj: Prizkum maloobchodni sité na tzemi mésta
Brna, prosinec 2006.

*  Masarykova univerzita, Centrum pro regionalni rozvoj: Priizkum maloobchodni sité na tzemi mésta
Brna, listopad 2009.

hyper.cz  brno.hyper.cz
www.ekobrana.cz
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Lukas Lyer J 6
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lukas@nesehnuti.cz
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